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- Sans surprise, Le Supplément, recevant hier midi sur Canal+ le président de la République François Hollande, a 
battu son record historique. Entre 12h30 et 14h35, le magazine, présenté par Maïtena Biraben, a rassemblé près 
d’1,8 million de téléspectateurs, soit 11,9% de pda. Jusqu'ici, le record était détenu par Manuel Valls, qui avait 
intéressé 1,2 million d’individus en février 2014 (7,2% de pda). Depuis le début de l’année, le programme fédère 
800 000 téléspectateurs en moyenne, pour environ 6 % de pda. Dimanche dernier, recevant Valérie Pécresse, il en 
avait réuni 700 000 (4,9% de pda).  
- En prime time, Astérix et Obélix mission Cléopâtre a littéralement abattu la concurrence. La comédie signée 
Alain Chabat a amusé près de 6,4 millions d’amateurs sur TF1, soit 25,6% de pda sur la cible élargie, 30% sur les 
femmes de moins de 50 ans, 47% sur les 15-24 ans et jusqu’à 56% sur les 4-14 ans. 
- Elle devance le service public, dont les deux chaînes sont quasiment à égalité, la première, France 2, avec le film 
d’action Iron Man 2 (3,15 millions d’amateurs, 12,4% de pda sur les 4 ans et plus et 16% sur la gent féminine de 
moins de 50 ans), la seconde, France 3, avec la série anglaise Inspecteur Barnaby, dont l’épisode inédit captive 
3,1 millions de fidèles, à 12% de pda.  
- Au pied du podium, le magazine Capital de M6, consacré aux zoos et parcs d’attraction, a intéressé près de 2,6 
millions de personnes, à 10,2% de pda sur l’ensemble du public et 13% sur les ménagères de moins de 50 ans. 
- France 5, pour sa part, hisse son documentaire dominical inédit Les dessous du soutien-gorge à la cinquième 
place, avec 872 000 curieux (3,4% de pda).   
- En deuxième partie de soirée, sur France 3, l’épisode rediffusé de Inspecteur Barnaby fédère 1,85 million 
d’individus (11 % de pda), un score relativement stable sur une semaine. Sur France 2, le magazine Faites entrer 
l’accusé en intéresse 1,3 million (11,8% de pda). Sur les chaînes privées, les deux épisodes d’Esprits criminels 
captivent près d’1,7 million d’aficionados en moyenne sur TF1 (19,7% de pda). En face, sur M6, ils étaient près 
d’1,2 million (10,6% de pda) devant le magazine Enquête exclusive. 
- A noter : le match de rugby de France 2, Toulon-Leinster, comptant pour la Coupe d’Europe, a rassemblé près 
de 2,6 millions de supporters (20,8% de pda) entre 16h15 et 18h40.  
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- Belle soirée pour la demi-finale de The Voice, la plus belle voix (Shine France) sur TF1. Le 
divertissement gagne plus de 200 000 téléspectateurs en une semaine, à 5,65 millions pour une pda qui 
monte à 26,7% (vs 25,9%) sur  les 4 ans et plus. Il progresse légèrement auprès des femmes de moins 
de 50 ans (+1 point à 33%), plus nettement auprès des 4-14 ans en cette période de vacances (+7 
points, à 41%), mais se tasse auprès des 15-24 ans (-2 points à 32%) A 23h15, The Voice, la suite 
progresse également, à près de 2,5 millions de fans (vs 2,3 millions), pour 20,9% de pda sur la cible 
élargie (vs 20,5%) et 24% sur les femmes de moins de 50 ans (vs 22%). 
- En deuxième position, la fiction inédite Mongeville (Son et lumière) avec Francis Perrin et Gaëlle 
Bona, déjà très en forme la semaine précédente (près de 3,7 millions d’amateurs et 15,9% de pda), fait 
encore mieux ce samedi sur France 3, attirant près de 3,8 millions de téléspectateurs pour 16,4% de 
pda.  
- Sur France 2, entre 20h50 et 23 heures, La fête de la chanson française, présentée par Daniela 
Lumbroso, et qui « révisait ses classiques », a convaincu moins de 2,7 millions d’amateurs ce samedi, 
soit 12,2% de pda. En novembre dernier, elle avait fédéré 2,9 millions de téléspectateurs entre 20h50 et 
minuit et demi, pour une pda de 14,6%.  
- Quant à la saison 5 de la série américaine Hawaii 5-0 de M6, elle progresse très légèrement sur une 
semaine, les deux épisodes inédits de prime time fédérant un peu plus de 2,6 millions d’aficionados en 
moyenne (+100 000 sur une semaine) pour une pda de 11,7% (+0,6 point).  
- A noter la belle performance du documentaire Pétra, capitale du désert, produit par Zed (voir son plan 
de financement dans le Satellifax de vendredi dernier), et qui a intéressé 1,1 million d’individus (4,9% de 
pda) sur Arte. 
- En deuxième partie de soirée, à partir de 23h00, le talk-show de France 2, On n’est pas couché, a 
rassemblé 1,6 million d’individus, pour une pda de 21,8%. TF1 est, une fois de plus, loin derrière avec 
les deux épisodes de New York, unité spéciale qui captivent 645 000 adeptes en moyenne (12,5% de 
pda). Même constat pour M6, dont les deux derniers épisodes de la soirée de Hawaï 5-0 réunissent 
moins de 950 000 accros en moyenne (11,5% de pda).  
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- D’une très courte tête, la saison 3 inédite de Caïn (DEMD) est leader des audiences face à Qui veut 
gagner des millions ?, présenté par Jean-Pierre Foucault (3,5 millions d’individus) sur TF1. La série 
française de France 2 réunit près de 3,6 millions de fidèles en moyenne sur les deux épisodes, soit 
15,6% de pda, gagnant 77 000 téléspectateurs et 0,7 point de pda sur une semaine. Si le jeu de TF1 
enregistre une pda supérieure, à 17,3%, c’est parce qu’il a duré plus longtemps et a récupéré les 
téléspectateurs de France 2 à la fin de la diffusion des deux épisodes inédits. A noter que de semaine 
en semaine, Caïn perd de moins en moins de téléspectateurs entre les deux épisodes. Ils n’étaient 180 
000 ce vendredi contre 300 000 la semaine précédente. A 22h45, l’épisode rediffusé de la saison 1 se 
maintient à près d’1,8 million de personnes (12,1% de pda).  
- M6 est en troisième position, stable sur une semaine avec la suite de la saison 1 de NCIS : Nouvelle-
Orléans. Les deux épisodes inédits rassemblent 2,8 millions d’aficionados en moyenne pour une pda 
qui s'élève à 12,1% sur les 4 ans et plus et 17% sur les ménagères de moins de 50 ans, la chaîne étant 
leader sur cette cible.  
- Quant à Thalassa, le magazine se tasse après trois numéros à un haut niveau. Ce vendredi, sur 
France 3, le voyage en Méditerranée totalise près de 2,3 millions de fidèles (10,1% de pda).  
- D8 est la seule autre chaîne à se distinguer. Grâce aux Caméras planquées de François Damien, 
elle amuse 904 000 individus pour une pda à 4,1%.  
- A 23h35 sur TF1, le divertissement Vendredi, tout est permis avec Arthur progresse légèrement sur 
une semaine, à près d’1,2 million de fans (vs 1,1 million), pour 20,4% de pda (vs 19%) sur la cible 
élargie. Il réalise par ailleurs 24% de pda sur les femmes de moins de 50 ans (- 4 points en une 
semaine) et 39% sur les 15-24 ans (stable). De son côté, M6 captive 1,4 million d’aficionados (12,8% de 
pda), sur les deux épisodes rediffusés des saisons précédentes de NCIS : enquêtes spéciales.  
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