
  
 

  
  Avant 10h00 les audiences de la veille 

 
 
 

               Les audiences Médiamétrie du mardi 
Les résultats comportent désormais l’audience du programme regardé en direct et en différé le jour même de sa diffusion.     
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- Elle monte, elle monte l’audience de Nouvelle Star sur D8. Pour sa première soirée en direct, le télé-crochet atteint un 
nouveau record et rassemble 1,9 million de fans, soit 8,3 % de pda sur l’ensemble du public. L’émission atteint même 11,3 % 
sur la gente féminine de moins de 50 ans. 
- Si TF1 reste largement leader grâce à la saison 8 inédite de Dr House, la chaîne connaît une nette chute d’audience sur sa 
série phare. Ainsi, les deux épisodes ont captivé 7,6 millions d’accros en moyenne hier soir, soit 700 000 personnes de moins 
que la semaine dernière, pour 28 % de pda sur l’ensemble du public (vs 31 %) et 40 % sur les femmes de moins de 50 ans 
(contre 47 % mardi dernier). Le troisième épisode, à 22h30, garde 4 millions d’accros (21,9 % de pda) 
- En deuxième position, le magazine Secrets d’histoire, consacré à Molière, intéresse près de 3,4 millions de Français (11,9 % 
de pda), permettant à France 2 de battre d’une courte tête le numéro de Maison à vendre proposé par M6 (3,15 millions de 
fidèles, 11,6 % de pda sur la cible élargie et 15,2 % sur les ménagères de moins de 50 ans).  
- En deuxième partie de soirée, le lancement de la série documentaire 24 heures aux urgences passionne près d’1,8 million de 
téléspectateurs sur TF1 (19,2 % de pda). En face, France 2 accuse un vrai déficit d’audience. Après la pièce de théâtre Le jeu 
de l’amour (940 000 amateurs et 5 % de pda), le documentaire inédit de la case Infrarouge, D’un 11 septembre à l’autre, se 
perd dans les profondeurs de l’Audimat, avec moins de 120 000 noctambules (1,8 % de pda), loin derrière le magazine Ce soir 
(ou jamais !) de France 3 (180 000 fidèles et 4,8 % de pda).  
 


